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RESUMO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio. Praesent fringilla lorem eget mi. Nam orci. Donec dapibus, leo id aliquet laoreet, metus risus tincidunt ipsum, in convallis nunc nisl non nisl. Phasellus sapien ipsum, sollicitudin sed, sollicitudin vitae, adipiscing eu, diam. Fusce lorem orci, hendrerit quis, fringilla at, vulputate eget, mauris. Fusce rutrum ante ut urna. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos. Fusce rutrum ante ut urna. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos.Fusce rutrum ante ut urna. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos.


Palavras-chave: Lorem ipsum. Lorem ipsum. Lorem ipsum.
ABSTRACT

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio. Praesent fringilla lorem eget mi. Nam orci. Donec dapibus, leo id aliquet laoreet, metus risus tincidunt ipsum, in convallis nunc nisl non nisl. Phasellus sapien ipsum, sollicitudin sed, sollicitudin vitae, adipiscing eu, diam. Fusce lorem orci, hendrerit quis, fringilla at, vulputate eget, mauris. Fusce rutrum ante ut urna. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos. Fusce rutrum ante ut urna. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos.Fusce rutrum ante ut urna. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos.

Keywords: Lorem ipsum. Lorem ipsum. Lorem ipsum. 

1 INTRODUÇÃO


O texto completo do artigo (o Corpo do trabalho deve conter as seguintes informações: Introdução (contendo os objetivos e as justificativas), Referencial Teórico (opcional), Metodologia da Pesquisa (contendo a descrição dos materiais utilizados, os métodos empregados e os procedimentos desenvolvidos), Resultados e Discussão (contendo os resultados da pesquisa e suas discussões) e Considerações Finais (conclusões do trabalho). Claro, respeitando a particularidade dos diferentes tipos de pesquisa.
Apiscing eu, diam. Fusce lorem orci, hendrerit quis, fringilla at, vulputate eget, mauris. Fusce rutrum ante ut urna. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor.

2 HISTÓRIA DO MARKETING 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a. O Quadro 1 destaca xxx (Sempre fazer a chamada do quadro no texto)
Quadro 1 – Fluxo de informação entre contabilidades.
	CAMPOS DA COMPETIÇÃO
	ARMAS DE COMPETIÇÃO

	Competição em preço
	Preço

Prazo

Promoção
	Produtividade

Gerenciamento

Negociação

	Competição em assistência Técnica
	Atendimento

Pós-vendas
	Marketing

Assessores

Serviço


Fonte: Informações organizadas pelo autor (data).

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.
 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio. O Gráfico 1 destaca xxx (sempre fazer a chamada do gráfico antes de inserí-lo)
Gráfico 1 - Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing.
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Fonte: acervo do autor (data).
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.


2.1 MARKETING E SUA IMPORTÂNCIA
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio. A Tabela 1 apresenta....( sempre inserir a chamada de tabelas, quadros ou figuras).
Tabela 1 - Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing.

	Critérios
	Média
	C.V%

	Capital total empregrado
	(a)
	4.310.566,62

	Custos total de capitalização
	(b)
	53,20%

	Lucro do pedido
	(c= axb)
	2.293.221,44


Fonte: acervo do autor (data).
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.


2.1.1 Marketing Pessoal
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, odio. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, ódio. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, ódio (Capes, 2002, p. 319).

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, ódio.
3 CONCLUSÕES
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, ódio.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, ódio

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, ódio.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, ódio

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean sed arcu. Nam dictum massa. Mauris eu tortor. Etiam feugiat consectetuer lacus. Pellentesque odio nulla, luctus a, laoreet ac, sodales eu, ódio.
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TÍTULO DO ARTIGO: centralizado, letras maiúsculas, tamanho fonte 12, negrito.





Tamanho 12, não negrito, um nome abaixo do outro, espaçamento entre linhas 1,5.





2 espaços simples.





Todo o resumo inclusive o título, deve ser escrito em tamanho fonte 10, espaçamento entre linhas simples e alinhamento justificado, possuindo no máximo 12 linhas





2 espaços simples.





2 espaços simples.





Título nível 1, maiúsculo, negrito tamanho fonte 12.





1,5 cm





Nota de rodapé, tamanho fonte 10, espaçamento simples.





Todo o texto do trabalho deve ter a mesma formatação.





Alinhamento justificado, espaçamento entre linhas 1,5, tamanho fonte 12. 





Recuo da primeira linha de 1,5 cm








2 espaços de 1,5 antes de cada título





Sempre entre o título e o texto,1 espaço de 1,5 em branco.





O título do quadro é tamanho fonte 12, e negrito, espaçamento entre linhas simples








1 espaço





O conteúdo de quadro deve ser escrito em letra tamanho fonte 10, espaçamento entre linhas simples.





A fonte deve ser escrita em tamanho 10, não negrito.





1 espaço





O título do gráfico  é tamanho fonte 12, e negrito, espaçamento entre linhas simples





A fonte deve ser escrita em tamanho 10, não negrito.





Título nível 2, maiúsculo, não negrito tamanho fonte 12.





O título da tabela é na parte superior, escrito em tamanho fonte 12, e negrito, espaçamento entre linhas simples.





Título nível 3, primeira letra maiúscula e negrito





2 espaços antes





2 espaços depois





4 cm de recuo





Alinhamento justificado, espaço entre linhas simples. Verificar as informações básicas que devem ser colocadas








1 espaço em branco entre linhas de 1,5





1 espaço em branco entre linhas de 1,5





1 espaço em branco entre linhas de 1,5
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